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Abb. 1: Google-Suche nach einer lokalen Dienstleistung

Google My Business ~ swrtsete  Gefundenwerden  Kontakt  den Kunder

Machen Sie auf sich
aufmerksam

Miniatur Wunderland  weseeessura
Dank Google My Business kénnen Kunden Ihr 7 e ek 065 ooy Bemmmgen
Geschaft finden - immer und iberall e

Prasentieren Sie Produktfotos, Bilder Ihres Geschafts

JETZT STARTEN

Abb. 2: Google Business Startseite

E-Mail-Adresse oder Handynummer ~ Passwort

facebook

Registrieren

Facebook ist und bleibt kostenlos.

Auf bleibst du mit in
Verbindung und teilst Fotos, Videos und vieles
mehr mitihnen.

& P Nachname
% 2 g.& A 38 Ha S5 Adresse
=g =4 Neues Passtio
S8 L

Geburtstag

7 % Dez & 1992 %

Weiblich Mannlich

Konto erstellen

Erstelle eine Seite fiir einen Star, eine Band oder ein
Unternehmen.

Abb. 3: Facebook-Startseite. Als Firma sollte man auch in

den Social Media-Kanélen préasent sein.

,Fur Ihren Web-Erfolg”

Sie haben vielleicht schon eine Firmen-Website, die
aber etwas éalter ist? Sie mochten Ihre Homepage neu
gestalten oder lhre Web-Aktivitaten ausweiten?

Bei folgenden Schritten in der Online-Welt stehen wir
Ihnen mit Rat & Tat zur Seite. Mit Ihnen zusammen er-
arbeiten wir beispielsweise:

= Marketing-Konzepte

= Moderne Online-Prasenz (Firmen-Website)
= Social Media (Facebook, Google+, usw.)

= Suchmaschinenoptimierung (SEO)

=  Printprodukte & Cross-Channel-Kampagnen

Was kann ich selbst tun?

In vielen Fallen ist es gut, sich als Firmeninhaber selbst
mit der Onlineprasenz zu beschéftigen. Auch, wenn
wir gern die folgenden Todos Ubernehmen, kénnen Sie
hier auch selbst in ersten Schritten etwas schaffen, was
Ihr Unternehmen vorwarts bringt. Und Sie machen sich
vertraut mit der Welt des Onlinemarketings.

= Erstellung einer Google-Business-Prasenz

= Eintragungen in vorselektierte Branchenverzeich-
nisse

= Initiales Einrichten einer Social Media-Domane (Fa-
cebook, Google+)

Hand in Hand

Wir freuen uns Uber eine gute Zusammenarbeit. Denn
bei Onlinemarketing gilt es, Hand in Hand zu arbeiten.
Fachlicher Inhalt kann bspw. nur von Ihnen selbst er-
stellt werden. Spezielles Marketingwissen und techni-
sche Umsetzung werden durch uns realisiert. Bei allen
Schritten kénnen Sie auf unsere Hilfe zurlickgreifen.
Wir unterstltzen Sie.
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Was heif3t eigentlich Online?

Ja, was heiBt es eigentlich, online zu sein bzw. online

zu werben? Es gibt mehrere Punkte, die man beachten

sollte.

= Suchmaschinen: in Suchmaschinen wie etwa Goo-
gle oder Bing suchen Personen nach Themen, nach

Antworten aber auch nach Dienstleistungen und
Produkten. Daher ist es fur Firmen wichtig, hier ge-

funden zu werden.

1‘DD

BELTER:

MEDIA.NET

Die Welt des Online-Marketings

Homepage: eine Firmenhomepage kann von Inte-
ressenten Uber Suchmaschinen, aber auch direkt
angesteuert werden. Bspw. druckt man gern die
Homepage-Adresse (URL) auf die Visitenkarten
und Werbeprospekte.

Social Media: eine Prasenz lhrer Firma auf Face-
book, Google+ (und je nach Thema und GréBe der
Firma ggf. Twitter, Instagram) erhéht die Aufmerk-
samkeit Ihrer Kunden bzw. erhéht lhre Chance, im
Netz gefunden zu werden.

oo

Abb. 4: Interessenten & Kunden suchen lGber Suchmaschinen oder besuchen direkt Ihre Website. Zusatzliche

Social Media-Kanéle bringen weiteren Zulauf (Grafik Belter-Media.Net).

Suchmaschinenoptimierung
(SEO)

Viele Dienstleistungen und Produkte werden heute Uber
Suchmaschinen gesucht - und gefunden. Idealerweise
sollte man lhre Firma auf der ersten Ergebnisseite fin-
den, d.h. unter den ersten 10 Treffer-Ergebnissen. Man
spricht vom sogenannten Page Ranking. Um in Such-
maschinen (Google, Bing, u.a.) gut gefunden zu wer- .
den, sollte eine Firma folgende Bedingungen erflllen:
= Moderne Website - eine Firmenhomepage infor-
miert Uber die Firma und Uber ihre Dienstleistungen.
Dabei werden die Unterseiten der Homepage so
optimiert, dass sie fur Suchmaschinen abgestimm-

te Inhalte anbieten. Neben der technischen Umset-
zung einer Website ist also auch eine Suchmaschi-

nenoptimierung (engl. Search Engine Optimization
= SEO) sinnvoll. Alles, was auf der eigenen Home-
page optimiert wird, nennt man auch Onpage-Opti-
mierung. Schllisselworter (bspw. die Dienstleistung
oder das Produkt) werden erwéhnt, die URLs (Ad-
ressen), Titel, Texte, externe und interne Links wer-
den auf Suchmaschinen optimiert. Die Website wird
idealerweise als CMS-System ausgelegt, in dem
Sie dynamisch Inhalte &ndern und News einstellen
kénnen.

Responsive Layout - Seit ca. 2015 ist fur Goog-
le auch relevant, ob eine Seite neben der Desk-
top-GréBe auch fir Handy & Tablet optimiert ist.
Also sollte die eigene Website auch diese Bedin-
gungen erfullen (bspw. hilft ein sogenanntes Res-
ponsive Layout, welches auf die BildschirmgrdBe
reagiert und sich automatisch anpasst). Das Menl
wird zum Daumen-MenU (Symbol ,drei waagerech-
te Striche” rechts oben), Bilder und Texte werden
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passend zur BildschirmgréBe angezeigt, die Schrift
wird vergroBert, damit ein Handy- oder Tablet-Be-
nutzer alles gut lesen kann.

Eintrdge in Branchenverzeichnisse - zeigen den
Suchmaschinen zuséatzlich, dass Ihre Firma fiir das
jeweils gesuchte Dienstleistungsthema relevant
ist. Die Firma sollte in den wichtigsten Branchen-
verzeichnissen und Katalogen (ca. 20, u.a. Gelbe
Seiten, ,Go Yellow“, Teleauskunft, u.a.) eingetragen
werden und mit dem richtigen Schllsselwértern
aufgefuihrt werden. Dabei sollte beachtet werden,
dass die Daten Ubereinstimmen (Adressen, Tele-
fonnummern). Ubrigens: alles, was auBerhalb lhrer
Firmenhomepage optimiert wird, nennt man Offpa-
ge-Optimierung.

Backlinks - sind Verweise auf Ihre Firmenwebsite,
also, wenn andere Homepages auf lhre Seite ver-
linken. Je mehr Backlinks existieren, desto besser
fir lhr Suchmaschinenranking. Tipp: Uberzeugen
Sie befreundete Unternehmen, Ihre Website zu ver-
linken. Das bringt Pluspunkte bei google.

Google Business - lasst Sie mitbestimmen, wie Sie
in google dargestellt werden und bringt Ihnen mehr
AuBenprasenz. Um sich bei Google Business anzu-
melden, gehen Sie auf die Website www.google.de/
business und melden Sie sich neu an. Google uber-
pruft Ihre Angaben, in dem es Ihnen eine Postkarte
mit einem Code sendet, den Sie zur Verifizierung
in Ihnrem Firmenprofil eingeben. Ggf. priift Google
auch durch einen Telefonanruf lhre Angaben. Sind
Sie dann in Google Business angemeldet, so kdn-
nen Sie hier aktualisieren: Firmenname, Offnungs-
zeiten, Fotografien Mitarbeiter, Raumlichkeiten,
URL der eigenen Homepage. Ihr Firmeneintrag wird
in den Suchergebnissen in Google angezeigt, wenn
ein Interessent lokal nach einer Firma sucht, aber
auch in Google Maps.

Facebook - eine Présenz in den sozialen Medien
steigert die Aufmerksamkeit fur Ihr Unternehmen.
»o0cial Signals® (Erwéhnungen lhres Unterneh-
mens in den Medien) verbessern dariiber hinaus
Ihre Suchmaschinenpositionierung in Google.

Google Plus - &hnlich Facebook zielt Google Plus
auf das Thema Social Media ab. Inhalte (Text, Bil-
der) werden geteilt, Links empfohlen. Eine Firmen-
seite bei Google+ hilft ebenfalls, das Suchmaschi-
nen-Ranking zu erhéhen. Fiir eine Ubersicht tiber
Google+ empfehlen wir die Einstiegsseite hitps://
plus.google.com/about?hl=de

Business-Support - Ihr Unternehmen online © 2017 Belter-Media.Net
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Google Business einrichten =
= Gehen Sie auf die Google-Business-Seite unter e
” ostenlosen
www.google.de/business Google-Eintrag
neue Kunden
= Klicken Sie auf den griinen Button Jetzt Starten gewinnen
= Melden Sie sich mit lnrem Google-Konto an (wenn
schon vorhanden), ansonsten finden Sie unter
»Weitere Optionen” einen Punkt Konto erstellen. Er-
stellen Sie ein neues Nutzerkonto. : P

Mm‘ .
Abb. 8: BegriiBung unter www.google.de/business

= Geben Sie anschlieBend die Daten zur lhrer Fir-
ma an: Adresse, Telefonnummer, Offnungszeiten,

Dienstleistungen, Produkte. Google-Konto erstellen

= Haben Sie alle nétigen Daten eingegeben, missen Sie brauchen nur ein Konto
die Angaben noch bestatigt werden. Sie erhalten o
von Google eine Postkarte, dem Sie einen Code EEESgTPe
entnehmen kénnen. Diesen Code geben Sie in Ih- Passwor rstten
rem neuen Profil ein. Damit haben Sie die Richtig- i ——

Sie knnen zwischen Geraten hin- und herwechseln und direkt dort weitermachen, wo
Sie aufgehort haben.

keit der Daten (bzw. mindestens der Adresse) be-
statigt. lhr Profil wird online geschaltet.

Geburtsdatum

Tag Monat 4 | gahe

Geschlecht

ch bin, 3

Mobiltelefon

SRt

Standort

Doutschiand $

Erfahren Sie mehr dariber, warum wir diese
Informationen bendtige

Abb. 9: Google-Konto erstellen - Eingabe von Name, Email,
Geburtsdatum und &hnlichen Daten.

Belter-Media.Net

Belter-Media.Net
.= Startseite

9 Verifiziert
E Beitrige m ¥, 02034794419 @ https:/fwww.belter-media net/ @ Werbeagentur

@ Offnungszeiten hinzufiigen Q Griinstralie 19 46535 Dinslaken

Info
&) Fotos verwalten

Statistiken

Ihr Profil ist zu 90 % vollstandig!

m
m
* Rezensionen
]

5= o s . . ) )
olos Teilen Sie Ihren Kunden Ihre Offnungszeiten mit

(=] Website

-—n Nutzer

Werbung schalten in Minuten
l‘ Anzeige schalten A So sind Sie immer dann préasent, wenn Kunden online auf

Google werbeagentur in Dinslaken

dem Computer oder Mabilgerét nach Ihnen suchen. Die

Einrichtung dauert nur wenige Minuten, und Sie zahlen nur, Belter-Media Net

o Neuen Standort hinzufiigen wenn jemand auf Ihre Anzeige Klickt. Weitere Informationen hittps:ffwww belter-media net
Keeative L fur Unternehmen.
AdWords Express et ostarios persten tzsent |
JETZT LOSLEGEN @ Griinstrafle 19
m Standorte verwalten
# Einstellungen
o Support

g Sie haben noch keinen Beitrag verdffentlicht BEITRAG
Auf Google sind derzeit keine Beitrdge zu sehen ERSTELLEN

WEITERE INFORMATIONEN

Beitrage BEITRAGE ANSEHEN

Abb. 10: Beispielansicht des Google Business-Accounts. Hier kdnnen Sie Ihre Angaben anpassen, Google-Anzeigen schalten
und auch Statistiken abrufen (Anzahl Suchende, Besucher Ihres Profils, Klicks, usw.)
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Kurzanleitung Facebook

Facebookseite einrichten

facebook . . .
= Gehen Sie auf die Facebookseite unter www.face-
Auf Facebook bleibst du mit Menschenin RegiStrieren bOOkCOm
Verbindung und teilst Fotos, Videos und vieles Facebook ist und bleibt kostenlos.
"‘°“’"‘"'"Z“' — — p— = Melden Sie sich mit einem vorhandenen Account
4 /i L . Handynummer oder E-Mail-Adresse an (oben im dunkelblauen Bereich) oder registrie-
j 2 3 3 NEeS Racsiet ren Sie sich mit einem neuen Konto (unten). Dafir
by e muissen Sie angeben: Vorname, Nachname, Email

7 4 |pez 4 [1992 4 [i

T oder Handynummer, ein selbstgewahltes Passwort
‘ fiir den spateren Zugang, Geburtstag, Geschlecht.

= Sind Sie nun in Facebook eingeloggt, so handelt es

sich um ein personliches Profil (es ist noch nicht die
Er:::rl:‘i:i':i"s.eitelﬁ(einen Star, eine Band oder ein Zuku nftige Firmenseite !)-

Abb. 11: Unter Facebook.com kénnen Sie sich mit ein paar = Erstellen Sie nun eine neue Firmenseite, in dem Sie
Klicks registrieren. in der linken Mendleiste unter der Kategorie ,Entde-
cken“ den Menipunkt ,Seiten” klicken.

Startseite

= |Im anschlieBenden Bildschirm konnen Sie rechts
oben eine grine Schaltflaiche (auch Button ge-

. nannt) drticken. ,Seite erstellen®.
Seite erstellen

= Geben Sie die nétigen Daten zu |hrer Firma ein, la-

—| den Sie Fotos fur das Profilbild (bspw. Logo) und
. das Titelbild hoch. Achtung: ein Impressum ist wie

ry ARBEITSKRE' bei Webseiten Pflicht, d.h. geben Sie Ihre Angaben

Y
MA ’y( }JE (Verantwortlich, Adresse, Firmierung, usw.) unter

Impressum ein.

APB*F l = Schreiben Sie Newsbeitrdge & sammeln Sie ,Ge-

Abb. 12: Unter der Rubrik Seiten findet sich rechts oben ein fallt Mir“-Angaben.
gruner Button ,Seite erstellen®

ﬁ Belter-Media.Net Q ¥ Michael Startseite

So sieht deine Seite fUr einen Besucher aus. Wechsle zuriick zu deiner Ansicht, um diese Seite zu verwalten. ‘

-y

BELTER:
MEDIA.NET

MARKETING FOR YOU

Fir lhr ganz perstnliches Unternehmen 2 O" 7

Moderne Homepage
SEO-Marketing
Print

Fotografie & Video

Belter-Media.Net

@bheltermedia

Kok &

Startseite

Kraat

iren begleiten wir

Info

AuBenprasenz und M

. . 2 Infos auf www.belter-media.net
Dienstleistungen

Bewertungen
- e Gefdlitdir v 3\ Abonniertv = E3 Empfehlen =« Mehr dazu @ Nachricht senden
otos
Videos
Dienstleistungen Werbeagentur in Dinslaken
Beitrige
¢ 5,0 %% %k Kk
.

Abb. 13: Eine Facebook-Seite fur Firmen mit Infos, Dienstleistungen, Profil- und Titelbild, Bildern, Bewertungen.
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Google Ads

Fir gezielte Online-Kampagnen lassen sich Google
Anzeigen (auf engl. Advertising = Ads) schalten. Die-
se werden je nach Auswahl bspw. in den Google-Su-
chergebnissen angezeigt. Sucht ein Interessent eine
Dienstleistung oder ein Produkt (und Sie haben eine
Anzeige fur diese Kategorie geschaltet), so wird lhr
Beitrag oberhalb der eigentlichen (auch genannt ,or-
ganischen®) Suchergebnisse angezeigt. Klickt der Su-
chende dann auf Ihre Anzeige, so bezahlen Sie einen
gewissen vorher vereinbarten Beitrag (Cost per Click =
Kosten bei Klick auf Anzeige, bspw. 80 Cent). Die Hohe
der Kosten ist abhéngig von lhrem Wunsch, aber auch
von der Konkurrenz je Dienstleistungs- bzw. Produkt-
segments. Bei stark konkurrierenden Geschaftsfeldern
wlrden Sie mit einem kleinen voreingestellten Wert
nicht konkurrieren kénnen - nur die héher bezahlten
Anzeigen lhrer Konkurrenz wirden geschaltet. Neben
normalen Textanzeigen kann man auch Display-Anzei-
gen schalten, die bspw. auf Partnerseiten von Google
angezeigt werden und mit Grafiken funktionieren.

Facebook Ads

Auch in Facebook lassen sich Anzeigen schalten. Die-
se werden im Newsfeed der Benutzer angezeigt und
sind markiert mit ,Vorgeschlagener Beitrag®“. Bei Face-
book-Anzeigen wird zeitlich abgerechnet, bspw. inves-
tieren Sie fur eine Anzeige 8€ und sie lauft 3 Tage. Bei
der Anzeigenschaltung 1&4Bt sich genau einstellen, wel-
che Zielgruppe Sie ansprechen mdchten:

= Alter, Geschlecht der Facebook-Benutzer
= |nteressen

=  Ort (bspw. lhr Firmenstandort + 40km oder NRW
oder Deutschland gesamt, usw.)

Statistiken

Google wie auch Facebook bieten Basisauswertungen
wie Anzahl Klicks, Reichweiten, demografische Daten,
u.a.

BELTER:
MEDIA.NET

Weitere Online-MaBnahmen

Mobil

Supersiilie Deko-Tiere aus Leder - der o
Weihnachts-Trend NEU
lvps87-230-94-101.dedicated. hosteurope.de

Die Leather Animals von DECO PRO sind der Renner
2017/2018. Frisch von der Messe

Abb. 14: Eine Google-Anzeige (Ad) mit Vorschau fir ein
Smartphone.

o

Michael Beler (159779944156763)

@~ Konto: Michael Belter

oo

933 sa01¢

Abb. 16: der Werbeanzeigen-Manager von Facebook gibt ei-
nen Uberblick tiber aktive und ruhende Anzeigen.

Abb. 15: Statistiken zu Anzeigen in Facebook mit Reichweite,
Klicks, Kosten

Business-Support - Ihr Unternehmen online © 2017 Belter-Media.Net 71/9



BELTER:
MEDIA.NET

MARKETING FOR YOU!

Statistiken und Analyse

Land

B peutschiand
B Vereinigte Stoaten
mm Russiand

ol Kanada

= Nederlande

Kontinent Region

KKKKKKK

Jle 8 unterschiediiche Lander

Abb. 17: Die Statistiksoftware Piwik zeigt Besucherklicks,
Herkunft der Besucher nach Landern und weitere Daten an.

Graph der letzten Besuche
—Besuchs = Absprungsrate —

30

Besucher-Log s

Do, 9. Now. Do., 16. Nov. Do, 23. Nov.

Gerite

Software

orte

Besucheriibersicht

Engagement

Zeiten
A
A\, 123 Besuche

261 Seitenansichten, 123
Einmalige Seitenansichten

Besucherkarte in Echtzeit

A Akt A 1Minuten 16s durchschnittliche
onen Aufenthaltsdauer 0 interne Suchen, 0 einmalige
a Suchbegriffe

Verwei fn
eeeeeee /| 76 % abgesprungene Besucher
. (Verlassen der Webseite nach einer Seite)
© Zziele Downloads

JL___ 2] Aktionen pro Besuch

(Seitenansichten, Downloads, ausgehende
Verweise und interne Suchen)

0 Downloads, 0 Einmalige
0 Ausgehende Verweise, 0
Einmalige ausgehende Verweise

J~p~ 1,08 s durchschnittiiche
Generierungs zeit

33 max. Aktionen pro Besuch

SRR

Abb. 18: Letzte Besucher, Absprungrate, Aktionen pro Besu-
cher (Piwik)

Impressum: Autor Michael Belter, Waldheideweg 95 A,
46562 Voerde, Tel: 02855-9389651, Email info@belter-me-
dia.net, www.belter-media.net. Dieses PDF-Dokument ent-
héalt Screenshots der jeweiligen Anbieter (Google, Facebook,
Branchenverzeichnisse). Alle Rechte an den Marken liegen
bei den Inhabern. Weitere Grafiken sowie Fotos von Michael
Belter.

8/9

Erfolg will gemessen werden

Die Wirkung von Online-MaBnahmen wie das Erstel-
len von Website-Beitrdgen, Schalten von Google- und
Facebook-Anzeigen (,Ads"), SEO-Optimierungen lasst
sich nur schwer einschétzen. Daher ist Messen ange-
sagt. An folgenden Punkten lassen sich Reaktionen
messen:

=  Website: Besucher, Klicks auf Seiten & Landing Pa-
ges, Verweildauer, Abspringe, Herkunft, usw.

= Google- und Facebook-Ads: Klicks auf Anzeige,
Reichweiten, demografische Daten (Anteil Manner,
Frauen, weiterhin nach Alter, Ort)

= Google-Business: Klicks, Suchen in Google, Anruf
Telefonnummer.

= Facebook-Seite: Klicks, Besucher, erreichte Perso-
nen mit Beitrdgen.

= Google Search Console: liefert Daten zur Suche
nach der Firmenhomepage, u.a. Suchbegriffe, An-
zahl Suchen, Klicks.

Beispielszenario

Sie méchten Google Ads (Anzeigen) schalten, in de-
nen Ihr Produkt beworben wird. Auf Ihrer als CMS-Sys-
tem realisierten Website erstellen wir dazu eine so-
genannte Landing Page - eine Unterseite, auf der die
Besucher nachher landen sollen, wenn sie in Google
auf lhre Anzeige klicken. Diese Seite wird so gestal-
tet, dass Sie den jeweiligen Zweck erfullt (Information,
Kaufentscheidung herbeifiihren, u.d.). Zuséatzlich wird
die Google-Anzeige mit Kampagnenparametern verse-
hen. Durch diese Vorbereitungen lassen sich in einer
Statitiksoftware nachher genau die Kampagnenzahlen
erfassen & Sie bekommen ein Feedback, ob die Anzei-
genschaltung erfolgreich war oder nicht.

Statistik-Software

Far Statistiken und Auswertungen werden Ublicherwei-
se verwendet:

= Google Analytics
*  Piwik

= etracker

Business-Support - Ihr Unternehmen online © 2017 Belter-Media.Net



BELTER:
MEDIA.NET

MARKETING FOR YOU!

= Econda

Google Analytics liefert gute und detailierte Ergebnis-
se, ist jedoch bezlglich des Themas Datenschutz in
Deutschland umstritten, u.a. wegen der Datenhaltung
auf US-amerikanischen Servern. Momentan empfehlen
wir Piwik fur die Auswertung Ihres Weberfolgs. Wir bie-
ten eine Piwik-Installation auf deutschen Servern an, so
dass genaue Auswertungen méglich sind, aber die Be-
stimmungen fir den Datenschutz eingehalten werden
kdnnen. Folgende Kriterien werden berlcksichtigt:

= Daten auf deutschem Server

= |P-Adressen werden anonymisiert (keine User-be-
zogene Auswertung méglich).

= Datenschutz-Erkléarung (Hinweise flr User)

= Opt-Out-Cookie (verhindert Tracking, wenn User es
wilnscht).

Web-Erfolg ist machbar

Sie sehen: mit einer Firma ,online zu sein“ bedeutet
nicht nur, eine Website einzustellen. Es gibt viele span-
nende Wege, lhre Web-Aktivitdten auszuweiten & lhr
Unternehmen voranzubringen. Vielleicht hat lhnen un-
ser Ratgeber ein wenig Ansporn gegeben, schon mal
das eine oder andere Thema anzufassen. Bei den hier
im Dokument erwahnten Strategien kdnnen wir Sie un-

terstutzen. Uber den Autor

Michael Belter, ,Head of“ bei Belter-Me-
dia.Net, Mitglied der IHK Duisburg und
Schreiben Sie uns eine Email an info@belter-media.net der Handwerkskammer Niederrhein.
Seit 2010 bietet Belter-Media.Net seinen
Kunden einen gelungenen Mix aus Mar-
keting und Medien. Online-Marketing, ge-
lungenes Grafikdesign & hochwertige
Foto- und Videoproduktion arbeiten
fur einen Uberzeugenden Unter-
nehmensauftritt seiner Kunden.
Uberzeugende Druck- und Wer-
beerzeugnisse (Visitenkarten,
Flyer, Broschiren, KFZ- und
Schaufenster-Beschriftung)
und Geschéftsausstattung
(Rechnungsvorlagen, Stempel,
u.d.) runden das Angebot ab und
sprechen besonders Selbststandi-
ge, Existenzgrinder und KMU (kleine
bis mittlere Unternehmen) an.

Haben Sie Fragen zur Umsetzung lhres Web-Erfolgs?

Weitere Informationen auf www.belter-media.net
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